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4 g ¢ D f f 6 i ! ¥ L A colonne, I6 distribuzione, As giudizio, G3 luoghi, E2 ordine fisico, I§ redesign, A3 spettacolo, K4
La mappa si presenta come una mappa “tipogra- La Notiziabilita & per accezione il processo di ' | MERcaTO TARGET SEMIOTICA / PSICOLOGIA COGNITIVA colore, H3 Ks giustificato, J5 ordine logico. Is referenziale, G3 sport, K4
fica” perché non compaiono altri elementi grafici riduzione della realta, secondo cui, dauna insieme azcesso, E2 competitors, Al E grafico, Bs M organizzazione unitd, L2 referenziale, Hy stampa, As
. SR . R o . o — S adattamento, B3 composizione della graziato, K§ registro linguistico, I2 stereotipi di formato, D2

oltre alle lettere e alle linee. illimitato di notizie disponibili, se ne selezionano 7§ — allegati, J5 fotografia, J6 economia, K¢ ariglia, 16 macchina giornale, A registro visivo, I2 stile. Is
Ogni singola parola rappresenta un singolo nodo solo un numero limitato da far circolare nel circui- Q\ altra stampa, B1 conativa, H3 editore, C4 guide lines, By magazines, B2 P regular, Ks stile, Ks
della mappa. La posizione reciproca tra le parole to di informazione di massa. ; \ ambiguita, I1 concessionario egizio, Ks maiuscoletto, Ks pagina, Hs responsabili, Cs strategie linguistiche, K2
ne definisce la loro relazione reciproca. Le variabili  I1“Newspaper” inteso come oggetto fisico e conte- \ amministrazione, As pubblicita, C4 elochio, G2 I maiu.scolo,.K5 pagine-monograﬁche, K4 rete informativa strumenti informatici, As i
di relazione sono quindi rappresentate dalla vici- nuto di informazione (il termine & usato in Inglese J7 U0 an§}1s1 d.el contenuto, Cs Conj?r}sed’ Ks emfoqva, H3 d mampo.lazmne‘ Ds percezione Scfl.emva’ E1 primaria, B4 Str.iltmra’dlﬁ = -

N .. 5. . . PR . . F arbitrarieta, I1 condizione enfasi, 16 idea, B4 margini, 16 percezione visiva, K2 retini, J6 sviluppo del concept, C6
nanza (pilt 0 meno vicino, all'interno di uno stesso  per comprendere il guotidiano, senza includere il WEK\ \URMK \ aree di contenuto, K4 professionale, D2 equilibrio, I6 identita, Is memorizzazione perlocutorio, G2 ricezione, Fs I [
macro-nodo), 'accostamento (destra, sinistra, significato di “giornaliero”) N S& art director, Bs connotazione, H3 esclusivita, E3 illocutorio, G2 selettiva, F1 personalita, I4 rientro, K5 T
sopra, sotto) e il peso del carattere. Il Mercato ¢ macro—nodo, in quanto il newspaper IS I I B aspetto, Hs conservazione, A4 esperienza passata, K3 illustrazione, K5 mercato, A1 pertinenza, I1 riferimento genere, K2 [ B
La vicinanza (si parla sempre allinterno di uno merce, un bene che si confronta con il mercato. attendibilitﬁ, F4,J4 contenuto esposizione selettiva, E1 immaginario messaggio, Fs piano della fotografia, J6 riga, Hy tabloid, H4 —
stesso macro-nodo) rappresenta la continuitadi 1l Pubblico ¢ target del mercato dellinformazione, attention deficit del messaggio, G e oo iy s e ritmo. Hs i
contenuto. La vicinanza abbinata all'accostamen- acquirente si, ma in quanto lettore. atti dell:; continuitﬁ‘ evocazion’e, H3 impatto ViSiVE), J4 micro, H4 ’ potenzi)ale grafico, K2 televisiorie, Al _[ —‘

to ne definisce il livello di approfondimento di
contenuto. Laccostamento non differisce sintat-
ticamente se destro o sinistro, se sopra o sotto. La
direzione privilegiata e quindi quella che racconta
una maggiore continuita di contenuto é l'allinea-
mento a sinistra, sotto al nodo di riferimento; o
I'accostamento laterale a destra, percheé direzioni
convenzionali di lettura.

Laccostamento “in alto” non € normale direzione
di lettura quindi € un link meno diretto rispetto
agli altri, ma il rapporto di vicinanza ne definisce
comunque una relazione.

La gerarchia fra le parti (sempre all'interno di uno
stesso nodo) ¢ invece definita dal peso del carattere
usato per il nodo.

A questo proposito ¢ stato scelto ad hoc un font
la cui varieta di corpo fosse ampia abbastanza da
differenziare in modo efficiente i diversi livelli fra
inodi.

Il font in questione ¢ il Knockout, che dispone di
32 Pesi, che differiscono tra loro in spessore delle
lettere abbinato a crenatura fra le lettere. Tra que-
sti 32 pesi sono stati utilizzati 14 stili: ad ogni stile
corrisponde un peso e un corpo decrescente.
Nella mappa compaioni quindi 14 livelli gerarchici
di nodi.

Le macro-aree tematiche che rappresentano i
macro-nodi della mappa sono 6.

Per “Macchina-Giornale” si intendono gli igranag-
gi del meccanismo di amministrazione, produzio-
ne, stampa e distribuzione.

Espressione e Contenuto sono i due modi dell’es-
sere “informazione” dal punto di vista semiologico
e psicologico-cognitivista.

Due grandi flussi direzionali di lettura coesistono
nella mappa, espliciti nella loro relazione spaziale
(vedi schemi direzionali).

Una lettura orizzontale, tra le aree tematiche
Macchina-Giornale, Notiziabilita, Newspaper:
che acquisisce una sorta di scansione temporale,
procedendo da una fase di produzione, attraverso
la scelta dei contenuti al prodotto finale.
Verticalmente i tre blocchi Mercato, Pubblico e
Espressione-Contenuto influiscono dall’alto sul
processo orizzontale, separatamente.

Le aree-tematiche operano dunque separatamente,
ma sono correlate fra di loro grazie alle posizioni
reciproche dei macro-blocchi e le micro-relazioni
fra i singoli nodi, esplicitate da linee-link adirezio-
nali.

Laccumularsi di queste linee determina la forma-
zione di Flussi di link in zone che evidenziano la
forte presenza di legami fra le parti, di piu fra certe
aree-tematiche che fra altre.
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